EN BUSCA DE
LA VITALIDAD

La historieta argentina dice presente. Jovenes editoriales, nuevos dibujantes y guionistas
abren un abanico amplio de producciones locales con estéticas y tematicas de las mas
diversas. El aumento del ptblico lector se demuestra con una fuerte presencia en blogs,
Festivales nacionales, tiras diarias y fanzines, conformando una cantera comunicacional
que promete devolverle a esta expresion artisticala vitalidad de la que goz6 en sus origenes.
Las jovenes promesas del comic local expresan su vision, pronuncian su deseo de ver al
cOmic inserto en el mundo cultural y relativizan un poco la nocién de “boom?”’.
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El “boom” puesto en cuestion
Para algunos puede resultar una fic-
cion generada por periodistas amantes
del género, para otros una realidad mas
que palpable que comenzé hace unos
anos. Lo cierto es que la fuerza masiva
de la historieta -esa que encuentra en el
feedback autor-lector su equilibrio per-
fecto- parece estar de vuelta. Por lo me-
nos, la tendencia a considerar a la his-
torieta como un arte menor o destinado
a los nifios puede que esté cambiando.
Algunos matices aislados pueden dar
el indicio de un “agite” comiquero mas
que movido: por un lado, algunas edi-
toriales grandes como Sudamericana 0

“En los noventa quebraron
las editoriales que publi-
caban historietas en el pais,
que fue una de las tantas
industrias devastadas por
el neoliberalismo”.

Mondadori se animan a editar libros de
historietas. Por otro, el surgimiento de
editoriales nacionales mas pequefias que
editan a jovenes autores. Esto, sumado a
un evento gue le da un marco institucio-
nal al fenomeno como el Festival Vifie-
tas sueltas, parece estar configurando al
comic como un fendmeno en expansion.
Por su parte, Max Aguirre —autor de la
tira diaria Jim, Jam y el otro- asegura
que el comic estaba necesitando “un
refresco” con respecto a décadas ante-
riores, y afirma: “si lo tengo que compa-
rar con los afios noventa, te diria que el
momento actual es bastante promisorio.
Notablemente, hubo un crecimiento de
la historieta, 0 mas bien una recupera-
cion del espacio que histéricamente ha-
bia quedado vacio. Solo habia gente que
haciz historietas independientes. En los
noventa habian quebrado las editoriales
que publicaban historietas en el pais, que
fue una ge las tantas industrias devasta-
das por &l neoliberalismo.” El hecho de
que la crtica de historieta se vaya gene-
ralizando también contribuye a pensar
que s¢ le esta prestando una atencion
de la que antes no gozaba. “Hoy en dia

hay espacios destinados a resefiar his-
torietas tanto en revistas especializadas
como culturales o de rock, y eso ayuda a
que mucha gente se interese”, continua
Max Aguirre, quien de todos modos no
se muestra convencido de que haya un
“boom”, sino el comienzo de un camino
hacia la consolidaciéon de un mercado
historietistico mas estable y rendidor.

Lucas Varela, uno de los grandes
nombres del comic local, tampoco cree
que se esté viviendo nada parecido a un
“boom”, ni que la presencia de resefas
en los medios sea tan habitual. Mas bien
opina todo lo contrario: “en Argentina
el comic es tomado como una actividad
frivola y de entretenimiento. En los su-
plementos culturales estd marginado
y las colecciones que saca Clarin (del
Hombre Araiia y la de El Corto Maltés)
apelan al adolescente y a la nostalgia.
No vi ni una actitud seria hacia el co-
mic en los medios, salvo cinco perio-
distas a los que les gusta y les dejan
escribir algo. Los cultores del arte y la
literatura llamada “seria” ven al comic
como una aberracion hecha para sub-
normales. No es el caso de otros paises,
donde el cOmic esta mas incluido en la
cultura”, afirma el autor de Estupefacto
y Matabicho, dos libros imprescindibles
para quien quiera adentrarse en el mun-
do actual del noveno arte.

El lenguaje del comic en su
contexto

Abrir el juego al cuestionamiento so-
bre si hay o no una explosion en el mun-
do de las vifietas posibilita discutir sobre
otro tema, no menos rico en matices de
lo mas variados: por qué histéricamente
el mundo de la Literatura Dibujada -tér-
mino acuiiado por Oscar Masotta- estuvo
relegado al publico infantil o0 a un publico
al que se consideraba un lector lego, si de
literatura llamada “culta” hablamos. Tal
vez porque se la consider6 como un arte
a mitad de camino entre la literatura y la
plastica. Acusada de parasitar artes mas
“puras y nobles”, la historieta siempre
ocupo el lugar de la gran expatriada de
la comunidad de lectores “serios”. Pero -
muy al contrario- la historieta tiene su for-
ma particular de hacer sentido en el mun-
do, combinando lo visual con lo verbal en
sus propios términos. Dice Umberto Eco
en Apocalipticos e integrados: “[la histo-
rieta] es un “género literario”, dotado de
elementos estructurales propios, de una
técnica comunicativa original, fundada
en la existencia de un codigo compartido




por los lectores y al cual el autor se remi-
te para articular (...) un mensaje que se
dirige simultaneamente a la inteligencia,
la imaginacion y el gusto de los propios
lectores”. Aun a fuerza de pensarla en
dialogo con la literatura, el ensayista ita-
liano ya sefialaba al comic como un arte
auténomo hace casi 40 afios.

Tal vez de este héabitus, de esta con-
sideracion ideoldgica que mira al comic
como género menor, se desprendan al-
gunos hechos materiales que pueden
impactar —por ejemplo- en los modos
de exhibicion en puestos y revistas, re-
legando a los libros del género a ser el
“ultimo orejon del tarro”. Martin Casa-
nova, director de la editorial Moebius,
se expresa al respecto: “la gente no sabe
doénde encontrar los libros de historie-
tas. En los puestos de diarios estan mal
exhibidos, en las librerias no tienen una
seccion destinada. Lo que mas se en-
cuentra es lo que surge de las tiras dia-
rias de los grandes medios”.

Lo cierto es que la historieta carece

“Los cultores del arte
y la literatura llama-
da “seria” ven al comic
como una aberracion he-
cha para subnormales”.

de la legitimidad del resto de los lengua-
jes artisticos, como el cine o la musica. Y
tal vez esa sea una buena condicion para
lalibertad creadora. Max Aguirre comen-
ta: “No se si hay que estar tan preocupa-
dos por ser artistas, que nos reconozcan.
(Para qué? ;Para que venga un tipo que
hace instalaciones en el MOMA y me
diga que soy un groso? Para mi la histo-
rieta es un arte, pero andar buscando que
los otros la consideren arte me parece un
deseo un poco provinciano”.

Impulso editorial y nuevas vias
de difusion

Uno de los pilares que ayudan a im-
pulsar al comic local es el relativo ac-
ceso que encontraron los artistas para
hacer publico su trabajo, en contraste

con décadas anteriores. Los modos de
difusién dejaron de reducirse al mo-
nopolio de la tira diaria en los grandes
medios graficos, o a las explosiones
aisladas del fanzine en los afios noven-
ta. El lenguaje del comic fue hallando
otras vias de llegada con la aparicion
de la web como una de sus fuentes mas
fructiferas. El siempre enjambrado re-
corrido del comic en internet es un he-
cho revolucionario sin parangon, desde
alli autores y lectores juegan con una
dinamica propia, y el lenguaje -cuanto
menos- se expande y reverbera a escalas
impensadas en su derrame bloguero.

En este sentido, un sitio que sirve
como ejemplo por su nivel de sistemati-
zacion del trabajo semanal es el colecti-
vo comiquero Historietas Reales (HR):
un blog que nuclea a varios autores que
tienen como premisa comun hacer en-
tregas semanales de matiz autobiografi-
co. Con el blog se puede anunciar el na-
cimiento de un nuevo lector, asi por lo
menos lo cree Clara Lagos, una de las
plumas femeninas (junto con Carochi-
naski) que le dan vida a este blog: “en
los 90 tenias que ser fanzinero o con-
sumidor de ciertas publicaciones muy
especificas para enterarte de las cosas
y todo terminaba en un circulo muy
pequeino, a lo sumo te ponias en con-
tacto con gente de otras ciudades para
intercambiar material, pero siempre era
todo muy limitado.

Gracias a los blogs, esos limites se
fueron desdibujando y lo que pasé fue
que la historieta ahora tiene una llega-
da a mas personas de diferentes lugares
0 que no solamente son amantes del
comic y afines. Por ejemplo, hay una
historieta mia que habla sobre Juana
Molina; le puede llegar via mail a una
secretaria que nunca lee historietas,
pero que es fan de Juana, por medio de
algiin amigo que visite HR”.

De hecho, el crecimiento de este
medio es inédito: de ser un claro ejem-
plo de uno de los nuevos espacios de la
historieta argentina, pas6é a ser, segun
afirma Max Aguirre -quien también se
suma a las filas de este blog en expan-
si6n- un espacio “de federalismo y re-
unioén latinoamericana, entre los autores
actuales hay colombianos, ecuatorianos,
uruguayos, y hasta un cubano-boliviano
(...) Historietas Reales es un espacio con
clara intencién y mirada de integracion,
asi que para mi, hoy por hoy es un espa-
cio ya no de la nueva historieta argenti-
na, sino latinoamericana”.
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Por su parte, Lucas Varela prefiere
destacar aristas positivas pero también
las desventajas que implica el acto de
lectura en un medio como la web: “El
blog es imprescindible para cualquier
artista. Es un recurso muy valido para
el que quiere mostrar sus proyectos,
pero en la pantalla me resulta muy en-
gorroso leer algo largo. Y por supuesto,
no reditia econémicamente.”

También en la edicién en papel hay
un relativo crecimiento del material
publicado. Existen algunas editoriales
grandes que se lanzaron a la publica-
cion de artistas locales e internacio-
nales, como Jim, Jam y el otro (Sud-
americana), El sindrome Guastavino
(Reservoir Books-Mondadori), Catélo-
go de novedades Acme de Chirs Ware
(Mondadori) o George Sportt de Seth
(Grijalbo). Aunque Lucas Varela, agu-
do en su analisis sobre las condiciones
materiales de trabajo de aquellos que
hacen comics, prefiere relativizar esa
apuesta de las editoriales grandes: “Lo

“Uno de los pilares que
ayudan a impulsar el co-
mic local es el relativo ac-
ceso que encontraron los
artistas para hacer publico

su trabajo, en contraste

con décadas anteriores”.

que hay son algunas ediciones espora-
dicas que no hacen negocio y algun in-
tento comercial de los grandes medios.
Artistas hay un montén, pero no veo
facil editar un cémic en la Argentina
y los pocos que llegan a la edicion son
muy mal remunerados, con lo que me
hace pensar que no hay ningin boom.
Si bien el comic en los paises donde
esta mas desarrollado aument6 en ga-
nancias con respecto a otro tipo de lec-
turas, aqui la ceguera editorial hace que
vean al coOmic como una inversion ries-
gosa”. Por su parte, Max Aguirre mati-
za: “los emprendimientos de editoriales
grandes me parecen auspiciosos, es un

momento que va queriendo remontar,
pero falta llegar al pinaculo”.

Por otro lado esta la realidad de las
editoriales pequenas, como la cordobesa
Llanto de mudo, editorial Comun (que
lleva a cabo Liniers), Domus y muchas
otras que tienen que luchar contra el alto
costo de las ediciones y aquietar la an-
siedad por publicar el material que tanto
aman. Los emprendimientos indepen-
dientes como minimo tienen que lidiar
con un caracter a pulmén a priori. “Hay
casos en los que la historieta es muy ma-
siva -Maitena y Mafalda siempre se ven-
dieron un montén- pero no sé si Sudame-
ricana se animaria a editar a El Granjero
de Jesu. Sudamericana tiene un circuito
mas armado, sus estantes asegurados en
las librerias, pero a las editoriales mas
chicas eso nos cuesta mas”, dice Martin
Casanova, quien se define a si mismo
como “dibujante frustrado y editor”. Es
responsable de la desaparecida editorial
Domus y de la actual Moebius. Domus
fue un emprendimiento editorial que -
alla por el post 19 y 20 de diciembre de
2001- hizo que las cosas cambiaran por
lo menos un poco: “antes de Domus no
habia casi edicion local. Veniamos des-
pués del 2001, el papel se dolarizaba,
cada vez era mas caro. Domus coincidia
en ese momento con otras pequenas edi-
toriales. Hubo pequenas repercusiones
y las editoriales grandes también se en-
tusiasmaron, y se armo algo parecido
a un boom. Tal vez eso ayudo a que la
gente se acercara mas a la historieta.
Hoy, el panorama es mejor que hace
diez afios, pero hay que pelearla igual
en términos de guita y de inversion. So-
bre todo, lo que es dificil es difundir si
no se tiene estructura”.

“Lo peor que puede pasar es que no
haya producciéon”, dice Clara Lagos, y
continua: “de una manera o de otra aca
siempre hubo gente dibujando y escri-
biendo”. Si el boom es real o no, carece
de importancia. Lo importante es que
progresivamente la historieta va ganan-
do terreno, habitando un rinconcito mas
de nuestros corazones. Mientras el de-
seo de hacer vifietas persista y alimente
mas deseo en los lectores, su presencia
en nuestras vidas esta asegurada.

Cierra Max Aguirre: “a fuerza de
amor y de carifio, los historietistas es-
tuvimos trabajando sin poder venderle
a nadie las historietas y ahora empeza-
mos a emerger, haciendo todo con mu-
cha buena voluntad”. Los lectores les
debemos ese mismo esfuerzo.



